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Workshop
Social Media

OUTPUT WORKSHOP

e Eine einfache Content-Struktur
e Ein System, wie weltergearbeltet
werden kann



Marketingbereich seit 2002, Online-Marketing 2004, seit
2015 eigenen Kanal, Kunden wie woom, Nintendo, Aida, ...

Welters:
Inhalte und Konzepte fur Selbststandige und Unternehmen.

Ziel:
Social Media verstandlich und umsetzbar zu machen.




Warum eine Strategies

/

Einzelne Erfolge kommen auch so.
Wachstum kommt mit Strategie.

v







Fakt

WARUM ,UBERALL POSTEN'
NICHT FUNKTIONIERT

e unterschiedliche Zielgruppen
e unterschiedliche Erwartungen
e zU Wenig Wiederholung

e zU wenig Klarheit




Fragen

MINI-QUIZ

e \Welche
User we
e \Xelche

Plattform hat die meisten
twelt?
Plattform hat die meisten

taglichen Postings / Videos?
e Wo wird am meisten Zeit pro User
verbracht?

e Welche

Plattform ist fur viele der

;Hauptkanal® im Alltag?




Social Media Uberblick

e Instagram — Inspiration, Alltag, Nahe

e Facebook = Community, Kommentare, Teilen
e TikTok = Reichweite, Entertainment, Trends

e LinkedIn — Expertise, Vertrauen, Business

e YouTube — Tiefe, Langform, Suchmaschine

Gleicher Content - funf vollig verschiedene Erwartungen.



STRATEGIE
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OPTIMIERUNG BESCHREIBUNG / BIO

SEO (Suchmaschinen-relevant)

REDAKTIONSPLAN FUR 1 MONAT

Ein Monat komprimiert im Voraus planen!




WARUM WICHTIG?

Deine Bio ist Mini-Website + Suchmaschine
+ Entscheidungsfilter in einem.

1. Klare Positionierung
Wem hilfst du - wobel - in welcher Rolle? (nicht kreativ,
sondern verstandlich)

2.Relevante Keywords
Begriffe, nach denen deine Zielgruppe sucht,
Naturlich eingebaut, nicht aufgezahlt

3.Klare Handlungsaufforderung (CTA)
Was soll man JETZT tun?






5 HAUPTTHEMEN DEFINIEREN









Ziel: Personlichkelt zeigen, ohne privat zu werden

Schrelb einen Satz zu:
.20 sleht ein ganz normaler Arbeitstag bel mir aus -
etwas, das meine Kund:innen sonst nie sehen.”

kein Privatleben
Alltag & Realitat






Ziel: Expertise zeigen, ohne zu belehren

Vervollstandige den Satz:
,Viele denken, dass ___ wichtig ist.
In meiner Erfahrung ist aber ___ entscheidend.”
ruhig, einordnend, nicht erklarend






Ziel: Wiedererkennung erzeugen

Schreib einen Satz, den deine Kund:innen denken,
aber selten laut sagen.

Beispiel-Start:
Jch will eigentlich ___,
aber ___ halt mich gerade davon ab.”
Bauchgefuhl, keine Tipps






Ziel: Gesprache auslosen

Formuliere eine ehrliche Frage an deine Zielgruppe,
auf die es kein Richtig oder Falsch gibt.

Beispiel-Start;
,Was fallt dir aktuell schwerer: ___
offen, kommentarfahig, kein Verkauf

oder 2"






Ziel: Verkauf vorbereiten, ohne zu pushen

Schreib einen Satz, der klar macht, fur wen deine Arbeit
gedacht ist - und fur wen eher nicht.

Beispiel-Start;
,Wenn du ___ suchst, bin ich richtig fur dich.
Wenn du ___ willst, eher nicht.”
filtert, spart Energie, schafft vertrauen



Let's get social!

MELDET EUCH BEI MIR:

Telefon
0660-8899323

E-Mail

verena@mamawahnsinn.com

Social Media

Instagram: @mamawahnsinnhochvier
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