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Der Businessplan ist |hr
,roter Faden“ auf dem Weg
zur Selbststandigkeit.

Ideen zum Leben erwecken

2b Businessplan 00 by  ERSTESS SPARKASSES UIEE=

Initiative



@

Businessplan
Initiative

powered by ERSTES SPARKASSES [IRE=



t‘.{ ﬂ /A;.Jlih:i}ixi..,“ll.h\&\ll\.ﬂ\ L“

- — >
U ':n" ,-.', 3 {[ : '.;
il / 1 .'.m, !x
! ‘IR AWE Y Y N ALY ¥ :
INg! ﬂ,, 'VV""” ,",',‘,"ﬂwq 2 et

m., "\“‘D’m

» - -t & \
v 4 % _— - .
oyt 1] i = — g ,-m :
—— - e s NV -
— - 4— - ‘“G.‘ A.A_.




Initiative

(12b Businessplan  yowered by ERSTESS SPARKASSES G



Alles nach Plan

v/

powered by ERSTES SPARKASSES [IEER=



b Businessplan
Initiative

Der Businessplan

powered by ERSTES SPARKASSES [IEER=



Businessplan

Aussehen und Form

20-30 Seiten
Vollstandigkeit
Rechtschreibung
Ubersichtlichkeit

Graphische Aufbereitung

Der erste Eindruck zahlt
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Struktur
Deckblatt Branche, Markt & Wettbewerb
Inhaltsverzeichnis Marketing & Vertrieb
Executive Summary Erfolgs- & Finanzplanung
Produkt bzw. Dienstleistung Anhang

Unternehmen & Management
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Executive Summary

Weckt das Interesse des Lesers

umfasst 1-2 Seiten

wird zum Schluss geschrieben

Geht auf folgende Punkte ein

Die Idee Die Vermarktung
Das Team Die Finanzen
Das Unternehmen Der Erfolg
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Produkt / Dienstleistung

Beschreibung

Kundennutzen

Nachhaltigkeit

USP / Alleinstellungsmerkmal
Starken & Schwachen
Markenschutz und Patente
Innovationsgrad

Leistungserstellung
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Leistungserstellung
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Was zeichnet dich aus?

USP / Alleinstellungsmerkmal
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Innovationsgrad
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Unternehmen & Management

Grinder (-team)
Erfahrungen
Fahigkeiten
Informationen zum Unternehmen (Standort)
Status der Grundung
Organisationsstruktur
Unternehmensanalyse / SWOT-Analyse
Ziele

Umsetzungsplanung
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Zusammenspiel

CGrinder (-team)
Erfahrungen

Fahigkeiten
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Unternehmen & Management

Grunder(-team)

Erfahrungen

Fahigkeiten

Informationen zum Unternehmen (Standort)
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Organisationsstruktur
Unternehmensanalyse / SWOT-Analyse
Ziele

Umsetzungsplanung
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Branche, Markt und Wettbewerb

Branche

Markt
Zielgruppe
Trends

Konkurrenzanalyse

Markteintrittsbarrieren & Abhangigkeiten
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Zielgruppe Kochbox

C Zielgruppen
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Zielgruppe - Personas
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Karin Mayer — Die organisierte Working Mom

@® Alter: 42 Jahre @ Beruf: Projektmanagerin (Teilzeit, 30h) @® Einkommen: Haushaltseinkommen 4.000 bis 6.000 Euro
@ Lebensstil: durchgetaktet, familienorientiert, versucht alles unter einen Hut zu bringen @ Standort: Wien, Simmering

@ Hobbies und Interessen: Familie, gesunde Erndhrung fiir Kinder, Organisation, Facebook, gelegentlich Instagram

Motivationen:

» schnell etwas Frisches & Gesundes fiir die Marketingstrategie:

Familie auf den Tisch bringen

* Fokus auf Alltagserleichterung &
° Stress |m A”tag reduzieren FamilienfreundliCthit
* einfache, schnelle Rezepte (,,in 20 Minuten

* Planung vereinfachen
fertig”)

* ausgewogene Ernahrung fur Kinder

sicherstellen * Facebook / Instagram

* klare Botschaft: ,,Weniger Stress, mehr Zeit
fur Familie”

Herausforderungen

e Zeitmangel

* Einkauf oft mihsam und zeitaufwandig

* wenig Energie am Abend



Luki Jelinek — Der effiziente Work-Life-Optimierer

@® Alter:32Jahre @ Beruf: IT Consultant / Remote Worker @ Einkommen: Hoch ((ca. 4.000-5.500 € netto)
@ Lebensstil: strukturiert, effizient, Home Office, wenig Zeit fiir Alltag @ Standort: Graz

@ Hobbies und Interessen: Tech, Gaming, Produktivitat

Motivationen:

e Zeit sparen (kein Einkauf, keine Planung)
Marketingstrategie:

* ausgewogene Erndahrung trotz stressigem Job
* LinkedIn / Performance Ads

e klare Struktur im Alltag Effizienz maximieren
* ,No thinking required“-Messaging

Herausforderungen

* Fokus auf Effizienz & Zeitersparnis

* lange Arbeitszeiten e klare Benefits: schnell, einfach, planbar

* wenig Motivation zu kochen
e greift sonst zu ungesunden Alternativen

* monotone Ernahrung



Zarah Muratovic — Die urbane Selfcare-Managerin

@® Alter: 24 Jahre @ Beruf: Marketing Managerin (Startup) @ Einkommen: Mittel (ca. 2.500-3.200 € netto)

@ Lebensstil: Urban, gesundheitsbewusst, viel Bildschirmzeit, versucht Balance zu finden @ Standort: Linz

@ Hobbies und Interessen: Fitness, Pilates, Instagram, gesunde Erndhrung, Podcasts

Motivationen:

* Gesund essen ohne grolen Aufwand
e Zeit sparenim Alltag
e Sich ,gut fihlen” (Selfcare, Routinen)

* Inspiration fur neue Gerichte

Herausforderungen

* wenig Zeit nach der Arbeit
e keine Lust auf Einkaufsstress

e greift sonst schnell zu Lieferdiensten

Marketingstrategie:

* Instagram Ads (asthetisch, clean, healthy)

e |nfluencer:innen im Bereich Fithess &
Lifestyle

* ,Meal Prep made easy” Messaging

e Fokus auf Selfcare & Balance
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Branche, Markt und Wettbewerb

CKonkurrenzanalyse
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Wer ist meine Konkurrenz?

C Konkurrenzanalyse
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Wer ist meine Konkurrenz?

Pizza

Sushi
Lieferservice
Suppe
Wecker]

Kebap
Bowl

Burger

Schnitzel

o o o o 0 0 ¢ ¢ ¢ ¢

Supermarkt

(12b Businessplan  powered by ERSTES SPARKASSES GG

Initiative



Businessplan
Branche, Markt und Wettbewerb

Branche
Markt
Zielgruppen
Trends

Konkurrenzanalyse

Markteintrittsbarrieren & Abhangigkeiten

( 2b Businessplan powered by ERSTES SPARKASSES [IEER=

Initiative



Businessplan
Marketing & Vertrieb

Marketingstrategie & Kommunikationskandle

A
' 0
Preisgestaltung M

Vertriebsstrategie & Vertriebskanale »

4

Kundenservice & Zahlungskonditionen

A
N’

(i2b Businessplan 5\ ered by ERSTES SPARKASSES [IIIEI=

Initiative



Businessplan

Was kostet ein Inserat?

Kommunikationskandle

b Businessplan

Initiative

powered by ERSTES SPARKASSES [IEER=

> DONNERSTAG, 27. APRI

ECONOMIST: WIRTSCHAFTSRECHT 19

Wolfiir haftet der Reiseveranstalter?

Urlaub. Auch wenn sich das Flugchaos des vergangenen Sommers kaum wiederholen wird: Wer
bei allfdlligen Problemen haftet, ist auch heuer noch ein Thema.

Wien. Und schon wieder zeichnet
es sich ab: Ausnahmslos entspannt
und stri ei diirfte auch die heu-
rige Urlaubssaison nicht verlaufen.
Hatte im Vorjahr Personalmangel
zu Tausenden Flugstreichunge
und teilweise zu Chaos auf Flug|
fen gefiihrt, ist laut Branchen-Insi-
dern fiir dieses Jahr immerhin Bes-
serung in Sicht: Airlines und Flug-
hifen seien heuer besser vorberei-
tet, sagte Ryanair-Chef Eddie Wil-
son kiirzlich zu Reuters.

Rund laufen werde aber noch
nicht alles. ,Ich erwarte nicht das

WIRTSCHAFTS
RE©OHT

VON CHRISTINE KARY

diepresse.com/wirtschaftsrecht

Chaos, das wir vergangenen Som-
mer hatten, aber es wird nicht per-
fekt sein”, sagte Wilson, der im Ut
rigen auch ank i

line werde womdoglich im August
einige Fliige streichen miissen.
Grund seien Lieferverzogerungen
beim Flugzeugbauer Boeing. Mit

wesentlichen Auswirkungen auf

die Kundinnen und Kunden rech-
ne man freilich nicht.

Fiir jene, die jetzt ihren Urlaub
planen, heifit das wohl: Einen
Grund zu extremer Sorge gibt es
nicht - wohl aber sollte man sich
darauf einstellen, dass es immer
noch etwas mehr Verzogerungen
als im bis 2019 gewohnten ,Nor-
malbetrieb” geben kann. Zumal
auch das zuletzt allgegenwirtige
Thema Warnstreiks noch nicht
ausgestanden ist.

Was zur nédchsten Frage fiihrt:
Wer haftet, sollte es tatsdchlich zu
einer lingeren Verzigerung bei
der Urlaubsreise kommen? Und ist
man angesichts der Unwiigbarkei
ten besser dran, wenn man eine
Pauschalreise bucht? Denn dann
liegt es ja am Reiseveranstalter, da-
fir zu sorgen, dass man gut ans
Ziel kommt? Um es gleich vorweg-
zunehmen: Gerade bei Flugver-
spatungen hilt sich die Haftung
eines Veranstalters, der nicht zu-
gleich auch die Airline betreibt, in
engen Grenzen.

Was gilt als Pauschalreise und wel-
che Vorteile sind damit verbunden?

Eine Pauschalreise muss 1

bedingt ,all inclusive” sein. Dafiir
geniigt es, wenn mindestens zwei
verschiedene Reiseleistungen zu

Reichen Sie Ihren Businessplan bis 1. Oktober 2023 auf www.i2b.at/Wettbewerb

einem Gesamtpaket kombiniert
werden - dazu zidhlen Personen-
beférderung, Unterkunft, Autover-
mietung, aber auch sonstige tou-
ristische Leistungen, wenn diese
ein wesentliches Merkmal des Ge-
samtpakets darstellen. Grundsitz-
lich ist dann der Reiseveranstalter
fur die Erbringung aller im Pau-
schalreisevertrag vereinbarten
Leistungen verantwortlich, und
zwar auch fiir solche, die nicht er
selbst, sondern ein anderes Unter-
nehmen zu erbringen hat.

Fiir geleistete Zahlungen be-
steht auflerdem ein Insolvenz-
schutz: Geht der Veranstalter pl
und kann die Reise deshalb
stattfinden, bekommt man
Geld zuriick. Wobei allerdings in
der Pauschalreiseverordnung ge-
nau geregelt ist, welche Anzahlun-
gen wann verlangt werden diirfen.
Beispielsweise darf ein dsterreichi
scher Reiseveranstalter bzw. Reise-
vermittler erst maximal 20 Tage vor
der Abreise mehr als 20 Prozent
entgegennehmen. Bei il shten
Anzahlungen konnte der iiberstei-
gende Teil im Insolvenzfall nicht

ichert sein, warnt das I
che Verbraucherzentrum
auf seiner Homepage.

Geht nicht der Reiseveranstal-
ter pleite, sondern z.B. die im Rah-
men des Gesamtpakets gebuchte
Fluglinie, muss der

sich um die Umbuchung auf eine
andere Airline kitmmern. Und gibt
es die als Teil der Pauschalleistung
gebuchte Unterkunft nicht mehr,
hat man Anspruch auf eine gleich-
wertige Unterbringung.

Welche Ausgleichsanspriiche ent-
stehen bei Flugverspitungen?

Kommt ein Flug mit drei oder mehr
Stunden Verspitung am Ziel an,
hat man laut EU-Fluggastrechte-
verordnung Anspruch auf eine
Ausgleichszahlung von 250 bis 600
Euro je nach der gebuchten Flug-
entfernung. ,Dafiir miissen sich
Konsumentinnen und Konsumen-
ten an die Airline wenden®, sagt
Maria Semrad, Juristin beim Euro-
paischen Verbraucherzentrum, zur
»Presse”. Das gilt auch bei Pau-
schalreisen. Zwar bieten Reisever-
anstalter oft Unterstiitzung bei der
Geltendmachung an - rechtlich
dazu verpflichtet sind sie nicht.
Vom Veranstalter einer Pau-
schalreise kann man bei einer lan-
gen Flugverspitung Preisminde-
rung verlangen, und zwar ab der
finften Stunde fiinf Prozent des
anteiligen Tagesreiseprei fur
jede weitere Stunde. Allerdings
sind diese beiden Anspriiche nicht
zu addieren, sondern die erhalte-
nen Zahlungen sind jeweils auf den
anderen Anspruch anrechenbar.

Eventuell konnen (verschuldens-
abhingig) auch Schadenersatzan-
spriiche entstehen (wobei erhal-
tene Ausgleic hlungen auch da
anzurechnen sind).

Und wenn die Fluglinie die Aus-
gleichszahlung verweigert?

Haben ,auflergewohnliche Um-
inde“ zu der Flugverspitung ge-
fiithrt, kann der Ausgleichsan-
spruch der Fluggiste entfallen. Die
EuGH-Judikatur dazu ist jedoch
eher verbraucherfreundlich, die
Airline muss demnach im Wesent-
lichen nur dann nicht zahlen,
wenn das Ereignis fiir sie unvor-
hersehbar und nicht beherrschbar
. Bei der Durchsetzung von An-
hen helfen kann in Oster-
reich z. B. die Schlichtungsstelle
der Agentur fiir Passagier- und
Fahrgastrechte (APF).

Haftet auch das Reisebiiro fiir die
vermittelten Reiseangebote?

Ein Reisebiiro, das lediglich als
Vermittler tatig wurde, haftet nicht
fiir die Reiseleistungen selbst -
diese Haftung trifft den Veranstal-
ter. Fir die Vermittlungsleistung
ist allerdings das Reisebiiro verant-
wortlich und haftet daher z. B. fiir
mangelnde Sorgfalt bei der Aus-
wahl des Reiseveranstalters.

ein und nutzen Sie die Chance auf Preise im Gesamtwert von uber 200.000 Euro
far Ihren Start in die Selbststandigkeit!

contact@i2b.at | +43699 189 737 28 | www.i2b.at
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STREITFALL

DER WOCHE

VON CHRISTINE KARY
Mietwohnung ist
zum Wohnen da,
nicht zum Liiften

Keine Pflicht zum Stof-
liiften alle paar Stunden.

W ie darf man eine Miet-
wohnung beniitzen?
wnlich oft wird das
strittig. So auch im Fall einer
neu errichteten Reihen-
hauswohnung, in der es
schon kurz nach der Uber-
gabe immer wieder zu
Schimmelbildung kam.

Die Vermieterin gab der
Mieterin die Schuld daran:
Diese war mit ihrer Familie
nicht gleich nach der Uber-
gabe im Jun
im September 2016 ei
gen. Und auch dann habe
sie nicht das ,fiir Neubauten
vorgeschriebene Liiftungs-
verhalten“ an den Tag ge-
legt. Alle drei bis vier Stun-
den hiitte sie alle Fenster
finf bis zehn Minuten off-
nen miissen - dieses regel-
miflige Stofiliiften habe sie
jedoch unterlassen.

Immer wieder bemin-
gelte die Vermieterin das
und forderte die Mieterin
auch schriftlich zum haufi-
gen Liiften auf. Zum 31. Au-
gust 2021  kiindigte  sie
schliefflich den Mietvertrag
wegen ,erheblich nachteili-
gen Gebrauchs” und Ver-
nach g des Miet-
gegenstands. Die Gerichte
erster und zweiter Instanz
gaben ihr recht, nicht je-
doch der OGH: Eine Woh-
nung wird zum Wohnen
vermietet und nicht zum
Trockenlegen des Gebdu-

stellte das Hochstge-
klar (4 Ob 2/23g).
as  Atmen, ein von
Stofiliiften nicht unterbro-
chenes mehrstiindiges
Durchschlafen, das Du-
schen und Baden, Kochen,
Waschen, Wischetrocknen,
das Verwenden von Vor-
héngen, das Aufstellen von
Mobeln - all das muss laut
in einer Wohnung
moglich sein. Und man kon-
ne als Mieter auch erwarten,
,durchschnittliches”
diften reicht. Auch eine
stagliche Pridsenz zwecks
Stofiliiftens” kann ein Ver-
mieter demnach nicht vom
Mieter verlangen.

OSTERREICHS GROSSTER
BUSINESSPLAN WETTBEWERB
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Erfolgs- und Finanzplanung

Grundungs- und Investitionskosten
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Kostenplanung
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Absatz- und Umsatzrechnung

)
NN

Plan-Gewinn- und Verlustrechnung

A\

Ausfuhrliche Planung (Plan4You)
Kapitalbedarf und Finanzierungsquellen

Finanzierungslésung (fundnow)
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Anhang
Lebenslauf Profile der Schlisselpersonen
Zeugnisse Organigramm
Referenzen Imagebroschure
Zulassungen und Genehmigungen Patente und Schutzrechte
Vertrage und schriftliche Vereinbarungen Marktrelevante Informationen

Satzung und Firmenbuchauszug
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Worauf besonders zu achten ist

Kundensegmentierung Wettbewerbsanalyse USP

Wer ist meine Zielgruppe? Ein Produkt/eine Der USP muss klar

Wer ist mein erster Kunde? Dienstleistung ist nie herausgearbeitet werden.
Ein Produkt/eine konkurrenzlos. Welcher

Dienstleistung ist nie flr Anbieter erflllt die selben

alle relevant oder ahnliche Bedurfnisse?
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Worauf besonders zu achten ist

Grundungsteam Unternehmens- Preispolitik

Was ist |hr Hintergrund/ prozesse/Organisation Optimale Preisfindung,

lhre Kompetenz um lhre Idee Sorgen Sie fruhzeitig kostendeckend, wie viel ist
erfolgreich umzusetzen? fur Struktur der Zielgruppe das Produkt/

die Dienstleistung wert?
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Uberblick

Wissensvermittlung
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Informationen
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i2b Handbuch

Das Rezept tir Ihre eigene SWOT-Analyse

Hilfreicher Leitfaden -

Das i2b Handbuch ist als
Arbeitsbuch zur Erstellung eines
Businessplans zu verwenden
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i2b Businessplanning Tool

Online Tool zur angeleiteten
schriftlichen Erfassung
eines Businessplans
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Executive Summary

Executive Summary

Lesen Sie die Leitfragen und Tipps und schreiben Sie hier Ihren Text.

o Leitfaden und Tipps
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i2b Word-Vorlage

Zur angeleiteten Erarbeitung
eines Businessplans (offline)

entsprechende Vertrige (Gesellschaftsvertrog etc )7 Gibt es externe Kooperationspartner
witd welche Var- und Nackteile sing dieshezigiich denkbar? Status der
Unternehmensgrindung: Welche wesentlichen Schritte der Unternehmensgrindung wurden
bereits gesetst (Registrierung der Marke, Firmenbucheintrog, Beantrogung der
Gewerheherechtigung, ewtl. Zusagen vorah ete )7

L. Organisationsstruktur

Stellen Sie mittels eines Organigramans die (geplonte] Organiseonsstruktur ink, evenfueil
ausgelagerter Tatigkeitsbereiche (2.8, Buchhattung) dar. Sind Funktionen bereits besett
soilte dies klar erkermnbar seim.

Unternehmensanalyse f SWOT-Analyse

Wirs sing die Kernaufigaben thres Unternehmens? Welches Geschdftsmodell hohen Sie
wargesehen® SWOT-Analwse: identifizieren Se Stdrken und Schwdchen im Verhaltnis zu thren
Kankwrrenton, Satren Sle divse Stirken wng Sehwdichen den Trends gegeniiber, 5o orgeben
sich Chancen wed Risiken fir lhr Geschdftsmodell und feiten Sie gegebenenfalls Mafnahmen
al.

5.7=le

Setzen Sie sich fiele [kuvz-, mittel- und langfristig), on denen Sle thren Fortschritt messen
kdnnen. Die gesetzten Ziele sollen SMART (spezifisch, messhar, realistisch, relevant und
reitlich festgelagt). Nitaliches Madel: Bolanced Soamecord,

Umzetzungeplanung

Weilche einzelmen Schritte heben Se innerhalb der nachsten Johre zur erfolgreichen
Etabiterung hees Unternahmeans geplant (Personal, Standart, .. 8 Welche Mellensteing
haben Sie festgelegt ? Bis zu welchen Terminen mdchien Sie thre Planungsmalnahmen
konkret umgesetzt haben (Fertigatelivng des Produktes, finanzierangen abges 5en,
Gewerbeberechtigung erhalten, .. )7 Welche Aufgaben und Mellenstelne hdngen direkt
wvaoneingnder ab ? Welcher ist der kritische Pfod bei der Umsetzumg baw. Start-up Phose?
Weilche Meilenstaine hobe Sie fir die Nechgrindungsphase geplant?

4, Branche, Markt & Wettbewerb

4.1

zb Businessplan
Initiative

Branche

Beschreiben Se die Branche, in der Sie thtig werden wallen; Die Grdfle der Branche [Anzah)
der Unternshmen], die Struktur der Branche (Betricbegrafe, kieinteilige Strukturen oder
wenige Platzhirsche), Besonderheiten und Spieiregein (2. 8. Offnungszeiten, Graotis-
Senceleistungen, Anzahfungen, Staomamkundenrabatt, Trends i Bezug ouf Preise,
Nochfroge. Nagtziiches Modeil: Branchenstrukturanalyse noch Porter (Five Forces)

Markt & Absatrpatential

fit dem Markt st im Unterschied zur Branche nicht die Summe der Anbieter gameint,

sondemn jene der Nachifrager, Wicktige Kenngrifen sind Volumen, Preis, Umsatz und

Wrchstum, Bosierend ouf den Marktzahlen lelten Sle dos Ahsotzpotentiol thres

Unternshmens ob. Versuchen Sie plousible Einschdtzumgen fiir die Zukunft nieder zu
sitien und sedzen Sle thr Absatzziel fiir die Einstiegsphase niedriger an, da die

fdorkteroberung schritbwelse erfolgen wind.

powered by ERSTES SPARKASSES [IRE=

gruppe sprechen Sie mit threm Angebot an? Uber welche Merkmale sowic
scheidende Foktoren wie Altersgruppe, interesse, Varlleben, Werte, Verhaltensweise
etc. verfiig thre Jelgruppe? Richtet sich thr Angebot an Privotkunden [82C) oder an

Untermehmen (B28)7

derungen sowie Tremds im Sundinnenwecia Auf welehie Art wnd Weise
beriickeicktigen Sie diese Trends und nitzen diese sogar fiir thr Produke/lhre Dienstlelstung ?

Vergicichen Sie (ke Produkt / thre Dicnsthelistung mit dem Angebael der wichiigsten

Mithewerber. Nutzen Sie die Ubersichtstobelle Konkuwrrenzanolyse ouf unserer Website
funter Dowenloads). Eine umfassende Konkurrenzanalyse Rilft thnen ifre Starken und
Schwdichen Im Vergledch zu anderen Unbernehimen 2o ldenbifiziensn umd thr Angebot 7y
aptimigren.

> | sintrittsbarriere

Gibl es rechiliche, wirtschaft!
Sie domit umgehen? Bestehen Abhdngigkeiten zu Ueferanten, Kunden oder Mithewerbern
wie z.8., doss nur ein Produktionsunternehmen ihr Produkt erstelien &

Marketing & Vertrieb

5.1. Marketingstrategie & Kommunikationskandle

Stellen Sie ihre Marketingstrotegic mit den doraus abgeleiteten Marketingralien fink,
Muorkteintnttsstrotegls dor. Welche Kommunikotonskandle und Werbe l wallen Sie

nutzen?

5.2 Vertriebsstrategie & Vertriehskandle

Stellen e lhre Vertrlshsstrategia mit den doraus abgeleiteten vertrighiichen Mafnohmen
dor. Wie wollen Sie thr Produkt / thre Dienstleistung verkaufen (Online Shop, Geschéftsiokal,
dber DRtte, w.l?

3. Prei altung

Welchen Endverkaufspreis wollerykdnnmen Sie erzielen? Zum einen muss der Werkaufspreis
kastendeckand sein, zom anderan markttouglich, Fir innovabive Produkte/Dienstieistungen
iet &5 einfocher einen hdheren Preds zu verlongen, flir troditionedle Produkte/ Diensteisungen
muss mon sich tendenziedl an varferschenden Preisen arfentieren, oulier Sie kénnen
plowsibel argumeantieran, waram bel inen ein hdherer Breis gerechifertigr st (2 8. durch
gine hohere Quolitdt).

2, Zahlungs

Welche Fohlungskaon = legen Sie fest (Fohifristen, Rabatte, Mabaspesen )7 Wie
gehen Sie mit Service und Beschwerdeanfrogen threr Kunden um?




Services

eLearning

Modul 1 Modul 2
Die i2b Services — Executive
How to Summary

Modul 5 Modul 6
Marketing und Unternehmen und
Vertrieb Management
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Modul 3
Produkt und
Dienstleistung

Modul 7
Erfolgs- und
Finanzplanung

Modul 4
Branche, Markt
und Wettbewerb

Modul 8
Geschaftsmodell
testen



Services
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MatheArena

re:Design re:Life

O

runtastic




Services

Nutzliche Tools

Liquidititstand zum Ende 2021 - 2024 Ausgabenverteilung Neugrunder-Check “ ‘

€ 200000

Welche Bausteine

— — fehlen zu deinem
€ 80000 -
I , | Marketing-Erfolg?
€ 40000
€0 - Die Zukunft der Unternehmensfinanzierung.
GRATIS CHECK

€ 160000

plandyou.online fundnow

il

insurance4business

L L]
n Ihrer Selbststandigkeit und als Unternehmen ist es wichtig, sich vor unangenehmen ISt delne Flrma __ 7
: . e . b - o V.| G N~ U h tinder:i hr einfach berechnen,
Informieren Sie sich tber unsere betriebliche und private Risikovorsorge. uberall richhg O & 2oesetsaterimen M0, 2 eseliscnaterinnen wieviel Utz mindestens otwendig ft, um enén.

gewiinschten Unternehmerlohn zu erhalten.

fnis-Analyse fur Ihr Unternehmen. Wahlen Sie die Angaben zu Ihrem Unternehmen un )
eingetragen?

inzelunternehmer:in, wenn Sie als

ptberuflic h elbststéndig sind oder
rufli wenn Sie nebenberuflich selbststéndig
schaft wahlen bitte die entsprechende

bsicherung fur Absicherung Cyber-Risiko  Absicherung Rechtsstreitig

Alle v Alle

Griindungsjahr @

insurance4business Sichtbarkeits-Check Mindestumsatzrechner
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Services

Expert:innen-Feedback

Detaillierte Fachfeedbacks auf den
Businessplan durch unsere Expert:innen

(i2b Businessplan 5\ ered by ERSTES SPARKASSES [IIIEI=



Services

Expert:innen

Steffen Gessner Elfriede Kraft Kambis Kohansal Vajargah Birgit Polster Jiaran Wang

Fur unser Fachfeedback Service stehen Ihnen osterreichweit ca. 180 Expert:innen zur Verfugung.

(12b Businessplan  yowered by ERSTESS SPARKASSES G
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https://www.i2b.at/netzwerk/expertinnen/
https://www.i2b.at/netzwerk/expertinnen/
https://www.i2b.at/netzwerk/expertinnen/

austria
wirtschafts
service

Goldpartner
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i2b Awards

Kategorien und Sonderpreise

Studierende Betriebsnachfolge Social Business
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Preise im Gesamtwert von uber 300.000 Euro-




i2b Awards

Die Einreichung Das Finale Die Pramierung

Registrieren Sie sich und reichen Die 5 Besten einer Kategorie Die Gewinner:innen werden bei

Sie lhren finalen Businessplan treten in dieser Pitching- einer grolSen

uber lhren kostenlosen myi2b- Veranstaltung vor einer rund 40- offentlichkeitswirksamen Gala

Account ein. kopfigen Jury an. ausgezeichnet.

Wettbewerbs Timeline 2026 27.09.2026 16.11.2026 03.12.2026
Einreichschluss Finale — Pitch Preisverleihung

Einreichungen jederzeit moglich

(i2b Businessplan 5\ ered by ERSTES SPARKASSES [IIIEI=
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Kontakt

Lisa Rupp Nicole Kus Emanuel Broderbauer
Stv. Geschaftsfihrerin Projektmanagerin Geschaftsfuhrer
rupp@i2b.at kus@i2b.at emanuel.broederbauer@erstebank.at

Initiative
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Link zur Prasentation
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